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Udhézues pér promovimin, brandimin dhe marketimin e produkteve té agro
biznesit né Njésiné Administrative Kurjan

Bashkia Roskovec
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Ky dokument éshté prodhuar me ndihmén financiare té Bashkimit Evropian. Pérmbajtja e kétij
dokumenti éshté pérgjegjési e vetme e SCiDEV dhe Bashkisé Roskovec dhe né asnjé rrethané nuk
mund té konsiderohet se pasqyron géndrimin e Bashkimit Evropian.

“Rivitalizimi i Shkolla Qendér Komunitare né Kurjan pér njé qasje mé té miré né zhvillimin social
dhe ekonomik pér té rinjté dhe grupet e skajuara”, éshté njé projekt i zbatuar nga Bashkia
Roskovec né partneritet me SCiDEV dhe bashkéfinancuar nga Bashkimi Evropian.
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Mbi projektin

Projekti "Rivitalizimi i Shkolla Qendér Komunitare né Kurjan pér njé qasje mé té miré né zhvillimin
social dhe ekonomik pér té rinjté dhe grupet e skajuara"”, zbatohet nga Bashkia e Roskovecit né
partneritet me SCiDEV dhe bashkéfinancuar nga Bashkimi Europian (BE). Objektivi i pérgjithshém
i projektit éshté pérmirésimi i zhvillimit social dhe ekonomik né bashkiné Roskovec népérmjet
punésimit té géndrueshém dhe mundésive té gjenerimit té té ardhurave si alternativé ndaj
kultivimit dhe trafikimit té kanabisit dhe shérbimeve té integruara publike né nivel vendor.

Projekti ka dy objektiva kryesoré:

e Rritja e mundésive té punésimit dhe té ardhurave pér té rinjté e Kurjanit si njé alternativé
ndaj aktiviteteve té paligjshme népérmijet rivitalizimit té shkollés sé mesme lokale si
gendrés komunitare dhe formimi profesional.

e Forcimi i kapaciteteve té Bashkisé Roskovec pér té rritur ndérgjegjésimin e publikut
kundér kultivimit dhe trafikimit té kanabisit, duke u fokusuar tek té rinjté, graté dhe
grupet vulnerabél népérmjet shérbimeve publike té integruara né arsim, trajnim
profesional dhe gjenerim té ardhurash.

Mbi Njésiné Administrative Kurjan

Njésia Administrative e Kurjanit éshté njé entitet administrativ qé gjendet né zonén e Kurjanit,
Bashkia Roskovec. Kjo njési pérbén njé komunitet té pasur dhe té gjallé me njé popullsi prej
5,325 banorésh. Banorét e Kurjanit kontribuojné né formimin e peisazhit kulturor té zonés.Né
fushén e arsimit, njésia administrative ofron shérbime cilésore pér fémijét e saj.

Ekonomia e njésisé administrative Kurjan éshté e pérgendruar kryesisht né bujgési. Kultivimi i
ullirit éshté njé nga aktivitetet kryesore bujgésore né zoné. Pérvec késaj, emigracioni ka ndikim
té réndésishém né ekonominé e Kurjanit.
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Mbi Hartézimin dhe vlerésimin e nevojave té grupit té synuar né Kurjan, Bashkia
Roskovec

Né kuadér té aktiviteteve té projektit, stafi i SCIDEV ka kryer vlerésimin e nevojave té komunitetit
lokal né zonate Kurjanit dhe Roskovecit.

Pjesa mé e madhe e atyre qé jané pérgjigjur gé jané té punésuar, jané pérgjigjur gé punojné né
shtet, fermer apo kané biznes. Nga té intervistuarit, 14 prej tyre jané fermeré, té cilét ushtrojné
aktivitetet e tyre né sektorét e blegtorisé dhe bujgésisé. Ndérkohg, ka interes,edhe pse né numér
mé té vogél, nga personat gé merren me kultivimin e duhanit, grumbullimin e vajit dhe nisjen e
bizneseve téreja né fushén e mjeteve bujgésore.

Nga analiza e kryer evidentohet njé kérkesé pérmbéshtetje né grumbullimin e produkteve. Kjo
sugjeron njé nevojé pér ndihmé né menaxhimin e ciklit té prodhimit, nga kultivimi deri te
mbledhja dhe pérgatitja e produkteve pér tregun. Rekomandimet kryesore ge lidhen me
fermerét cekin:

e Zhvillimin e trajnimeve né fushat e caktuara té veprimtarisé té grumbullimit: Bashkia
duhet té pérgendrohet né zhvillimin e trajnimeve pér bizneset e grumbullimit néfushat
si menaxhimi, financat, infrastruktura, mirémbajtja dhe promovimi.Trajnime té tilla do
té ndihmojné bizneset lokale té rrisin efikasitetin dheproduktivitetin e tyre.

e Shtimin e trajnimeve né blegtori dhe bujqési: Bashkia duhet té synojé té rrisé ofertén e
trajnimeve né fushat e blegtorisé dhe bujgésisé, veganérisht né agrokulturé
(frutikulturé, vreshtari, ullishte, kultivim duhani) dhe prodhimin e perimeve.

Bashkia Roskovec, né mbéshtetje té fermeréve té zonés duhet té ndérmarr njé seri hapash pér
té lehtésuar promovimin e produkteve té tyre bujgésore dhe blegtorale. Duke u kthyer né njé
nyje lehtésuese té fermeréve me tregun e gjeré, mundéson fuqizimin e kétyré fermeréve dhe
blegtoréve, dhe rritjen dhe fugizimin e tyre ekonomik e social.

Mbi pérdorimin e kétij Udhézuesi
Ky udhézues u drejtohet punonjésve té Bashkisé Roskovec pér t'u pérdorur né aktvitietet e
promovimit, marketimit dhe brandimit té produkteve té agro biznesit té Njésisé Administrative
Kurjan dhe Bashkisé Roskovec. Eshté e réndésishme té konsiderohet se ky dokument nuk mund
té gendroj i vetém né zbatim, por duhet té shogérohet nga ndérhyrje té tjera té parashikuara pér
mbéshtetjen e agro biznesit lokal.

Marketingu i Agrobiznesit

Cfaré éshté marketingu dhe strategjia e marketingut?
Marketingu pérfshin gjithcka gé béni pér té komunikuar dhe pérmbushur nevojat e njé grupi té

identifikuar té konsumatoréve. Marketingu kérkon gé té kuptoni grupin (et) tuaj té synuar té
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konsumatoréve, nevojat e tyre, ményrén se si produkti ose shérbimi juaj plotéson nevojat e tyre
dhe té zhvilloni njé strategji pér té arritur ato grupe té konsumatoréve.

Njé strategji marketingu éshté plani pér veprimet gé do té ndérmerren pér té komunikuar dhe
pérmbushur nevojat e njerézve, si do t'i alokohen fondet buxhetore pér ato aktivitete dhe si do
t'i vlerésoni veprimet e ndérmarra. Strategjia e marketingut do té shérbejé si njé lidhje midis
géllimeve té biznesit dhe shitjeve.

Cfaré po marketoni?
Strategjia dhe plani i marketingut i zhvilluar né bashképunim me komunitetet lokale dhe i zbatuar

nga Bashkia e Roskovecit, NJA Krujan dhe fermerét dhe blegtorét lokal ka pér géllim marketimin
e produkteve lokale. Ndonése njé strategji ombrellé, secili fermer mbart individualizmin e tij, ndaj
ky element duhet mbajtur parasysh né mometin e zhvillimit dhe konsultimit té késaj strategjie.

Struktura e planit té marketingut

Ky seksion paraget strukturén e planit té marketingut me shpjegimet pérkatése pér cdo element
té kesaj strukture. Duke konsideruar vecantiné e gasjes, pra zhvillimin e planit té marketingut pér
komunitetin e fermeréve dhe blegtoréve té zonés, késhillohet ndérmarrja e hapave té
méposhtme, pér té plotésuar kété strukturé:

1- Kryerja e analizés sé sektorit té bujgésisé dhe blegtorisé:

a. Mbledhja e té dhénave reale mbi numrin e bujgéve dhe blegtoréve; produktet qé
ata prodhojné; njé vlerésim mbi sasiné e produketeve; tregjet dhe blerésit primar
té tyre; dhe mesataren e cmimit té shitjes.

b. Mbledhja e té dhénave mbi tregun né té cilin operojné bulgit dhe blegtorét lokal

2- Konsultimi dhe validimi i gasjes sé marketingut me pérfituesit direkt:

a. Dakordésimin me fermerét lokalé sa i pérket elementeve té brandimit

b. Dakordésimi mbi njé kalendar aktivitetesh dhe rolin e tyre né zinxhirin e
marketingut

Struktura e planit t& marketingut
1- Pérmbledhja ekzekutive

e Aspekte unike: Ky seksion mund té pérfshijé metodat e veganta té kultivimit té
Kurjanit, té tilla si bujgésia tradicionale ose organike, ose kulturat unike gé jané
autoktone té zonave.

e Qéllimet e marketingut: Pérmbledhja duhet té pérfshijé géllime té tilla si rritja e
dukshmeérisé sé produkteve té agrobiznesit té Kurjanit né tregjet rajonale, rritja e
shitjeve direkte té fermeréve dhe blegtoréve.
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o Véshtrim i pérgjithshém i strategjisé: Theksoni shkurtimisht gasjen me shumé

kanale, duke pérfshiré shitjet direkte né treg, pérfshirjen e komunitetit,
marketingun e dixhitalit dhe ndoshta strategjiné e eksportit.

2- Véshtrim i pérgjithshém mbi biznesin

Historia: Pérpunoni historiné e agrobiznesit té zonés, duke pérfshiré potencialisht
historité e tokés, njerézit dhe praktikat tradicionale té bujgésisé qé jané pércjellé
népér breza.

Misioni Vizioni: Misioni mund té pérgendrohet né ofrimin e produkteve me cilési té
larté né tregjet e rajonit duke fugizuar késhtu fermerét vendas, ndérsa vizioni mund
té lidhet me arritjen e tregjeve kombétare.

Pozicionimi né treg: Diskutoni se si agro biznesi né Krujan dallohet pér sa i pérket
produkteve té produktit, si dhe géndrueshméria né tregun rajonal.

3- Analiza e Tregut Lokal

Tendencat e tregjeve: Identifikoni tendencat e ndryshimeve té konsumatorit, si rritja
e konsumit té kétyre produkteve pér ushgimin me burim lokal né rajonin e Roskovecit.
Segmentet e synuara té tregut: Pércaktoni segmente té vecanta si lokale, restorantet,
ose segmente kombétare qé prodhojné produkte familjare autentike shqiptare.
Analiza e konkurrentéve: analizoni ¢faré béjne agrobizneset e tjera lokale, cmimet e
tyre, tregun qé ata zéné dhe/ose synojné té zéné.
Analiza SWOT: analiza SWOT pér Kurjan mund té zbulojé pikat e forta té saj pér njé
oferté unike té produkteve, dobésité né lidhje me dukshmériné e produkteve,
mundésité si rritja e interesit pér bujgési té€ géndrueshme, apo kércénimet nga
ndryshimet klimatike.

Pikat e forta Pikat e dobéta

lokale.

Shembull: Toké e pasur, ekspertizé | Shembull: Ekspozimi i kufizuar né treg, mungesa e
tradicionale bujgésore, varietete unike | praktikave moderne té marketingut, operacione né

shkallé té vogél

Mundésité Kércénimet

Shembull: Rritje e interesit pér bujgési | Shembull: Ndryshimet klimatike, konkurrentét mé té

géndrueshme, potencial pér | médhenj, gmimet e luhatshme té tregut

agroturizém
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4- Analiza e Klientit

e Personat qé blejné: Krijoni profile té ndryshme, té detajuara, pér lloje té ndryshme
klientésh, duke pérfshiré njé familje vendase, njé pronar restoranti dhe njé blerés
kombeétar, secili me preferencén dhe zakonet e blerjes.

e Udhétimi i klientit: Hartoni hapat qé ndérmerr njé klient nga té€ mésuarit rreth
produkteve té Kurjanit, tek blerja, dhe pas blerjes, duke marré parasysh faktin se pér
shérbimet lokale té blerjes dhe ndikimet kulturore.

e Nevojat e klientéve: Hulumtoni dhe pérgatisni listén e nevojave té vecanta té
klientéve, té tilla si kérkesa pér kulturén jo OMGJ ose preferencat pér lloje té
ndryshme té produkteve té produkteve té tyre né kuzhinén lokale.

5- Qéllimet dhe objektivat e marketingut

e Qéllimet SMART: Pér shembull, njé géllim mund té jeté "Rritja e pjeséve té treguara
lokale me 20% brenda sezonit té ardhshém té korrjes pérmes tregjeve té komunitetit
dhe partneritetit té biznesit lokal".

Zbérthimi i Qéllimeve SMART:

e "S" géndron pér specifike. BEni géllimin ose objektivin tuaj sa mé specifik qé té jeté
e mundur. Thoni saktésisht se ¢faré doni té arrini me fjalé té qarta dhe koncize.

e "M" géndron pér té matshém. Pérfshini njé njési matésish né géllimin tuaj. Jini
objektive dhe jo subjektive. Kur do té arrihet géllimi juaj? Si do ta dini se éshté
arritur?

e "A" géndron pér té arritshme. Jini realisté. Sigurohuni gé géllimi juaj éshté i
mundshém né aspektin e burimeve gé jané né dispozicion pér ju.

e "R" géndron pér realiste. Pérgendrohuni né rezultatet pérfundimtare gé ju
déshironi mé tepér sesa né aktivitetet e nevojshme pér té arritur atje. Ju déshironi
té rriteni personalisht, késhtu qé té arrini géllimin tuaj - por jini té arsyeshém ose
do té vendosni veten pér zhgénjim.

e "T" géndron pér té lidhur me njé afat kohor. Jepini vetes njé afat brenda njé viti.
Pérfshini njé kornizé kohore té tillé si njé javé, muaj ose vit dhe pérfshini njé daté
té caktuar nése éshté e mundur.

e Metrikat (KPI): Vendosni metrika té qgarta si shifrat e shitjeve, numrin e aktiviteteve,
numrin e kontratave apo lidhjeve té vendosura pas kétyre aktiviteteve, kontratat
rajonle, apo kombétare.

6- Strategjité dhe Taktikat e Marketingut

e Strategjia e produktit:



e Strategjia e gmimeve:
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o Plotésimi i nevojave lokale: Theksoni se si rriten produktet si domatet ose

varietetet vendase té ullirit duke pérdorur metodat gé jané pjesé e njerézve

té Kurjanit dhe jané té preferuara né gatimet lokale.

Pérafrimi ekonomik: Zbatoni njé model ¢mimi qé
merr parasysh kushtet ekonomike lokale, si gmimet
me nivele té ndryshme té ndryshme ose zbritjet pér
klientét e segmenteve té bizneseve lokale.

Vémendje! Strategjia e gmimeve né kété
kontekst, pérvegse kur ka njé dakordési
mes fermeréve, nuk duhet té jeté ne
fokusin tuaj, por ju mund té késhilloni
fermerét gé té gasin ¢mimet e ofruara
me ¢mimet e tregut.

o Optimizimi i kanaleve: Krijoni njé prani né tregjet lokale té fermeréve,

sigurohuni gqé fermerét dhe blegtorét té kené informacion té kontaktit té

shpérndashém, pér té gené né kontakt me klientét, apo pér té marré porosi.

e Strategjia e promovimit:

o

Krijimi i njé fage web pér agro

Tregimi i historive: Ndani histori té agrobizneseve té | binzeset e zonés, e kuruar nga

ndryshém pérmes mediave lokale, kanaleve té mediave
sociale dhe né mbledhjet e komunitetit. Kujdesuni gé

Bashkia Roskovec do té sillte njé
vleré té shtuar sa i pérket
promovimit té produkteve té tyre.

kéto histori té tregetojné rrugétimin e agrobiznesit,
fermeréve apo blegtoréve aktual, dhe té paraqgésin vlerat gé ata sjellin pér
klientét e mundshém.

Media sociale: Pérdorni platforma si Facebook dhe Instagram me pérmbajtje
né shqgip dhe dialekte lokale, duke shfaqur praktikat e mira, pamje nga
prapaskenat dhe déshmité e klientéve. Gjithashtu, sigurohuni gé pérmbajtja
né rrjetet sociale té hedh drité mbi produktet e fermeréve dhe blegtoréve
lokal.

Fage web: Krijoni njé fage web pér té treguar potencialin e agro biznesit lokal.
Fagja web duhet té tregoj historiné e zonés, dhe aspiratat apo mundésité e
zhvillimit né té ardhmen. Fagja duhet té pérmbaj produketet e fermeréve dhe
blegtoréve, historikun e tyre, dhe vlerat qé sjellin pér konsumatorét.
Pérmbajtja edukative: Ofroni punétori, “Njé dité fermer/blegtor” ku gqytetarét
té kené mundési té kuptojné dhe pérjetojné punén e njé fermeri apo blegtori,
ose klasa gatimi me produktet qé prodhojné fermerét dhe blegtorét, duke
ushqyer késhtu aktivitetet me komunitetet lokale dhe kombétare.

Ngjarjet lokale: Merrni pjesé dhe sponsorizon ngjarje si festivalet e korrjes, ku
marka mund té lidhet me komunitetin dhe té shfagé produktet.

Partneritetet me ndikim lokal: Partneritet me figura gé mund té arrijné né
ményré autentike markén dhe vlerat e saj.

e Strategjia e Shitjes
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o Shitjet né komunitet: Zhvilloni njé plan pér shitjet né komunitet, pér shembull

njé stendé ferme, tregje lokale ose dérgesa né shtépi.
o Shitjet B2B: Hartoni strategji pér t'iu afruar dhe furnizuar bizneset lokale me

produktet e fundit, duke pérfshiré restorantet,
Platformat e shitjeve mund té pérbéjné
njé mundési shumé té miré té lidhjes sé
o Platformat e shitjeve: Idenfikoni dhe platformat e | mbéshtetjes sé marketingut té fermeréve

supermarketet apo ushgimoret e vogla.

shitjeve gé veprojné né rajonin tuaj, dhe asistoni | dhe blegtoréve me start-up-et e reja, apo
mbéshtetjen tjeter té bashkisé né lidhje

me shpérndarjen e produkteve lokale.

fermerét dhe blegtorét té béhen pjesé e kétyre

platformave.
7- Buxheti
e Alokimi i buxhetit: Pércaktoni kostot e marketingut qé duhet té pérballoj bashkia pér
asistencé té vazhduar ndaj fermeréve, sigurohuni té parashikoni kété ndihmé sipas
parimit fading out, duke u zvogéluar me kalimin e kohés deri né momentin qé
fermerét dhe blegtorét mund ta pérballojné vet.
e Luhatjet sezonale: Llogaritni ndryshimet né fluksin e parave dhe kujdesin e
marketingut gjaté gjithé ciklit bujgésor.
8- Planii zbatimit
e Afati kohor: Krijoni njé plan qé koordinon nismat e marketingut me kalendarin
bujgésor, duke siguruar gé promovimet té pérputhen me disponueshmériné e
produktit.
e Rolet dhe pérgjegjésité: Caktoni detyra anétaréve té ekipit, té tilla si kush éshté
pérgjegjés pér postimet né mediat sociale, kontaktin me komunitetin ose koordinimin
e aktiviteteve.
9- Monitorimi dhe Vlerésimi
e Metrikat e ndikimit lokal: Zhvilloni njé sistem pér gjurmimin e matjeve té tilla si rritja
e klientéve lokalé, normat e pérséritura té blerjeve dhe njohja e markés lokale.
e Rishikimet e performancés: Vendosni intervale pér rishikimin e kétyre metrikave, té
cilat mund té jené pas fushatave kryesore, né fund té ¢do sezoni ose né baza mujore.
10- Angazhimi dhe Qéndrueshméria e Komunitetit
e Iniciativat lokale: Planifikoni pérfshirjen né projekte komunitare, si sponsorizimi i njé
ekipi sportiv té té rinjve ose pjesémarrja né pérpjekjet pér ruajtjen e mjedisit.
e Mesazhimiipraktikave té géndrueshme: Sigurohuni gé i gjithé marketingu komunikon
pérkushtimin e biznesit ndaj géndrueshmérisg, gjé qé mund té ndikojé né vendimet e
blerjes sé konsumatoréve.

Cfaré éshté marka?
Njé marké éshté njé emér, term, dizajn, simbol ose ¢do vecori tjetér gé identifikon mallrat ose
shérbimin e njé shitési si té ndryshém nga ato té shitésve té tjeré. Markat pérdoren né biznes,
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marketing dhe reklamé pér té njohur dhe dalluar produktet ose shérbimet. Marka gjithashtu i
referohet pérvojés sé pérgjithshme qé njé klient pret nga njé kompani ose produkt, duke
pérfshiré marrédhénien emocionale dhe psikologjike midis klientéve dhe biznesit. Ajo mund té
formésohet pérmes temave té géndrueshme, mesazheve, shérbimit ndaj klientit dhe cilésisé sé
veté produkteve ose shérbimeve, duke cuar né njé imazh té perceptuar té€ kompanisé ose
produktit né mendjen e konsumatoréve.

Struktura e strategjisé sé markés

Strategjia e markés éshté njé plan gé pérfshin géllime specifike dhe afatgjata qé mund té arrihen
me evoluimin e njé marke té suksesshme—komponentét e kombinuar té karakterit té& kompanisé
suaj qé e béjné até té identifikueshme. Pér agrobiznesin e Njésisé Administrative Kurjan né
Roskovec, strategjia e markés do té theksojé karakteristikat unike té produkteve bujgésore
vendase, trashégiminé dhe praktikat e géndrueshme.

1- Misioni dhe Vizioni i Markés

e Deklarata e Misionit: Kjo pérmbledh géllimin e agrobiznesit, duke iu pérgjigjur pse
ekziston pértej fitimit. Pér agrobizneset né Njésiné Administrative Kurjan, mund
té trajtohen nén njé marké té vetme, shembull: Produkt i Kurjanit, kjo mund té
pérfshijé mbéshtetjen e komuniteteve bujgésore lokale, promovimin e praktikave
té géndrueshme bujgésore dhe ofrimin e konsumatoréve me prodhime té cilésisé
sé larté, té rritura né vend.

e Deklarata e Vizionit: Do té thoté ku synon té jeté né té ardhmen agrobiznesi né
Njésiné Administrative Kurjan. Vizioni pér agrobiznesin mund té jeté té béhet
furnizuesi kryesor i produkteve té kultivuara né ményré té géndrueshme né rajon,
i njohur pér ruajtjen e traditave dhe shéndetit mjedisor té Kurjanit.

2- Identitetii markés

e Emri dhe logoja: Emri i markés mund té pérfshijé elementé té trashégimisé ose
bujgésisé sé Kurjanit dhe logoja mund té shfagé pérfagésime té stilizuara té
kulturave lokale ose peizazheve. Ky simbol vizual béhet fytyra e biznesit dhe duhet
té jeté i paharrueshém dhe lehtésisht i dallueshém.

e Skema e ngjyrave dhe elementét e dizajnit: Ngjyrat mund té zgjidhen pér
réndésiné e tyre kulturore ose lidhjen e tyre me mjedisin lokal (p.sh., jeshile pér
bujqési, blu pér giell té pastér). Elementet e dizajnit mund té pérfshijné modele
nga veshjet tradicionale té Kurjanit ose ikona té biméve vendase.

3- Pozicionimi i markés

e Propozimi Unik i Vlerés (UVP): Kjo deklaraté duhet té nxjerré né pah até gé e bén
agrobiznesin unik. Ndoshta jané teknikat e vecanta té bujgésisé gé pérdoren, ose
ndoshta éshté njé kulturé e vecanté e rritur vetém né kété rajon. Ky UVP duhet té
jeté bindés pér audiencén e synuar dhe té ndryshém nga ajo qé ofrojné
konkurrentét.

e Pozicioni i tregut: Vendosni nése marka do té jeté njé opsion premium, i mesém
ose i pérshtatshém pér buxhetin. Ky vendim do té ndikojé né gjithcka, nga
strategjia e cmimeve deri te llojet e kanaleve té marketingut té pérdorura.

4- Audienca e synuar
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e [Eshté thelbésore té& kemi njé kuptim té garté se ké synon marka. Kéto mund té
jené familje vendase qé kérkojné produkte té freskéta, restorante gé kérkojné
pérbérés cilésoré ose blerés kombétaré té interesuar pér kulturat autentike
shgiptare. Stili i komunikimit, kanalet dhe madje edhe portofoli i produkteve
mund té ndryshojné né varési té audiencés sé synuar.

Mesazhi i markés

o Kjo pérfshin temat dhe mesazhet kryesore qé komunikohen né ¢do pjesé té
pérmbajtjes qé nxjerr marka. Mesazhet duhet té pérforcojné vazhdimisht
misionin, vizionin dhe UVP-né e markés.

e Njé etiketé pér agrobiznesin e Kurjanit mund té jeté dicka si "Trashégimia e
Natyrés, Premtimi yné" - duke pasqyruar lidhjen midis praktikave tradicionale dhe
pérkushtimit té markés ndaj cilésisé.

Pérvoja e markés

e Pérvoja e klientit: Sigurohuni qé ¢do hap i udhétimit té klientit té pérforcoj
premtimet e markés.

e Angazhimi i punonjésve: Stafi duhet té kuptojé dhe mishérojé vlerat e markeés.
Nése géndrueshméria éshté njé shtyllé e markés, atéheré punonjésit duhet té
demonstrojné praktika té géndrueshme né punén e tyre dhe angazhimin me
klientét.

Strategjia e zgjerimit té markés

e Planifikoni zgjerimin e mundshém té markés né tregje ose produkte té reja. Pér
shembull, nése marka fillon me produkte té freskéta, mé voné mund té shtrihet
né mallra té pérpunuara si regelrat ose turshité.

Strategjia e Komunikimit té& Markés

e Vendosni se si té komunikoni me audiencén. Pér shembull, nése audienca e synuar
éshté lokale, ngjarjet e komunitetit mund té jené kyce. Nése audienca éshté
kombétare, njé prani e forté né internet mund té jeté thelbésore.

e Tregimi i tregimeve mund té pérfshijé ndarjen e historisé sé fermés, profileve té
fermeréve ose udhétimin e njé produkti nga fusha né tryezé.

Vizualet e markés dhe materialet e marketingut

e Sigurohuni gé té gjitha materialet nga kartat e biznesit deri te banderolat dixhitalé
té kené njé pamje dhe ndjesi té géndrueshme qé pasqyron identitetin e markeés.
Konsistenca ndihmon né krijimin e njohjes dhe besimit té markés.

e Merrni parasysh se si paketimi mund té pérforcojé pérvojén e markés—pér
shembull, pérdorimi i materialeve té ricikluara mund té mbéshtesé njé pretendim
pér géndrueshméri.

10- Monitorimi dhe Menaxhimi i Markés

e Ndigni se si perceptohet marka pérmes reagimeve té klientéve, monitorimit té
mediave sociale dhe hulumtimit té tregut. Rregullimet né strategjiné e markés
duhet té béhen né pérgjigje té kétij reagimi pér té siguruar gé marka té mbetet e
réndésishme dhe e respektuar.

11- Qéndrueshmeéria dhe Pérfshirja e Komunitetit
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e Sigurohuni gé pérkushtimi i markés ndaj géndrueshmeérisé éshté mé shumé sesa
thjesht e folur. Kjo mund té pérfshijé investimin né energjiné e rinovueshme pér
operacionet bujgésore, reduktimin e pérdorimit té ujit ose mbéshtetjen e
iniciativave lokale mjedisore.

e Duke marré pjesé né ngjarje té komunitetit ose duke kontribuar né kauza lokale,
marka mund té ndértojé njé prani té forté lokale dhe té nxisé vullnetin e miré.

12- Rritja dhe Evolucioni i Markés

e Konsideroni se si marka do té rritet me kalimin e kohés. Kjo mund té pérfshijé
zgjerimin e ngadalshém té linjés sé produkteve, hyrjen né tregje té reja gjeografike
ose formimin e partneriteteve strategjike.

e (Qéndroni té sintonizuar me ndryshimin e tendencave té tregut dhe preferencat e
klientéve pér té siguruar gé marka té mbetet e réndésishme. Kjo mund té pérfshijé
pérditésime té rregullta té mesazheve ose identitetit vizual t€ markés, duke
géndruar gjithmoné besnike ndaj vlerave thelbésore té markés.

Strategjia e markés pér agrobiznesin né Kurjan té Roskovecit duhet té jeté njé dokument i gjallé
gé té udhéheqeé sesi biznesi prezantohet né boté dhe si angazhohet me audiencén e tij. Ai duhet
té pérputhet ngushté me modelin e biznesit dhe strategjiné e marketingut, duke krijuar njé qasje
té unifikuar gé komunikon vegantiné e markés dhe nxit besnikériné e klientit.
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